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- Poskytnut' mladym [udom plnohodnotny manual,
ktory mozu vyuzit' ako navod alebo inspiraciu na
realizaciu programu RecyCOOL Imperfections.

- Uviest' mladych ludi do organizovania vlastneho
podujatia s ohladom na zivotné prostredie a podla
principov udrzatelnosti.

- Ziskanie a rozvoj organizacnych a manazerskych
Zrucnosti pocas celého poduijatia, sietovanie mladych
ludi.



Tento manual je urceny pre vsetkych, ktori chcu
zorganizovat podujatie podla principov udrzatelnosti.
Je tvoreny pre tych, Co s organizovanim podujati
nemaju skusenost’ a maju limitovane personalne

| financne kapacity, pricom je zamerany na mladych
ludi.

Je vsak urceny aj pre tych, ktori by radi zorganizovali
cele vzdelavanie a mentoring mladych ludi tak, ako ho
ponuka program RecyCOOL Imperfections.

- vedomosti 0 zakladnych postupoch pri planovani
a organizacii udrzatelneho podujatia.

- inspiraciu pri vlastnom mentorovani mladych (udi,
ako taketo podujatie organizovat.

- skusenosti s organizovanim podujati.

- skusenosti, ako pracovat’ a spolupracovat' s roznymi
ludmi a timami.

- presietovanie s ucastnikmi a nove kontakty na
dodavatelov a prevadzkovatelov.



CO JE TO UDRZATELNE PODUJATIE?

Pod'te si ha zaciatok pripomenut’ nejake podujatie,
ktore ste navstivili a aké pocity vo vas zanechalo.

Spomente si na den, nato
miesto, na tu atmosferu, na
to ako ste sa citili, s kym ste
sa tam zoznamili, Co ste sa
tam naucili alebo ako ste sa
zabavili. Spomente si na to,
ako vas ovplyvnil straveny cas
na tomto podujati. To je to, Co
je zmyslom podujatia.
Vyvolat’'v lud'och emaociu,
nieco ich naucit’ alebo
zabavit'. Alebo vsetko naraz.

A teraz sa zamyslite nad

tym, ako ste vy ovplyvnili

toto podujatie, vasou
zabavou Ci vzdelavanim sa,
vasimi peniazmi a celkovo
spravanim sa inych
navstevnikov tohto podujatia.
Koho ste svojou navstevou
podujatia podporili?

Kazde nase rozhodovanie

a spravanie, kdekolvek
sme, cokolvek robime

a Co podporujeme nasimi
peniazmi alebo casom, ma
vplyv na prostredie, v ktorom
Zijeme, na vzduch, ktory
dychame, na jedlo, ktoré
jeme, na oblecenie, ktoré
nosime, na ludi, s ktorymi
Zijeme a dokonca aj na ludi,

Ktori tu budu zit' po nas. 1o

je velka zodpovednost, ktoru
mame vsetci bez ohladu na to,
Ci si ju uvedomujeme, alebo
nie. To, aky to ma vplyy, je aj vo
vasich rukach, zalezi to aj na
vasom rozhodnuti.

Ak Citate tento manual,
pravdepodobne ste sa nad tym
uz zamyslali, uvedomujete

si tuto zodpovednost

a chcete vytvarat udrzatelne
podujatie zname tiez ako
,Zelené podujatie”, ktorého
planovanie aj realizacia berie
ohlad na environmentalne,
ekonomicke aj socialne
otazky.

Tento pristup by sa mal
dodrziavat' pocas celeho
procesu organizovania
podujatia, to znamena od jeho
planovania, priprav a realizacie
aZ po jeho ukoncenie.




AKE HLAVNE ATRIBUTY BY MALO
PODUJATIE SPLNAT, ABY SA

MOHLO OZNACIT ZA UDRZATELNE?

Na zaklade zozbieranych skusenosti

v eventovom a modnom priemysle uvadzame
odporucania a zasady, ktoré posunu vase
podujatie k udrzatelnosti vo vsetkych jeho
rovinach tak, aby malo co najmensi vplyv na
nase prostredie a [udi okolo nas.

° Separujte a kompostujte

odpad so spravnymi popismi,

co do ktoreho kosa patri

a s asistenciou dobrovolnika
pre spravne separovanie.

To plati pre navstevnikov
podujatia, ale aj pre vasich
dodavatelov, ako stanky

s jedlom, dekorateri a pod.
Napriklad v roznych mestach
sa separuju odpady rézne,
treba separovanie tomu
prispésobit’ a predpokladat;
Ze kazdy navstevnik nevie
separovat’ odpady spravne.

°Vylucte do najvacsej miery
jednorazové predmety

a Vv pripade nevyhnutnosti
ich nahradte opakovane
pouzitelnymi.

Napriklad nepouzivat
slamky Ci balony, pouzivat
zalohovane pohare Ci
opakovatelne pouzitelne
kupony do Satne, Ci naramky
na oznacenie navstevnika

PREDCHADZANIE VZNIKU ODPADU A JEHO
REDUKCIA - NIELEN POCAS PODUJATIA, ALE
AJ PRED NIM A PO NOM

podujatia.Poproste
navstevnikov, nech si
donesu vlastnu flasu na
vodu, nedavajte zbytocne
darceky/letaky/vzorky/
pera...

° Preferujte digitalne

a online nastroje - budete
aj viac interaktivni.
Napriklad namiesto
vytlaceneho popisu na
papieri k jednotlivym
modelom a navrharom
prehliadky poslite
navstevnikom do

emailu online popis. Pri
Zacati podujatia (alebo

pri vystavenej tvorbe)
umiestnite QR kod, cez
ktory sa navstevnik dostane
k potrebnym informaciam
a videam. Takymto
sp6sobom moze navstevnik
vyplnit dotaznik po
skonceni podujatia a pod.




Tyka sato nie len realizacie
samotneho podujatia, ale aj pri
jeho priprave — nepotrebujete
na kazde pripravne stretnutie
vytlacit zoznam uloh alebo
podorys miesta, staci, ked'to
budete mat online.

° Nekupujte zbytoCne nove veci,

ale pouzite tie, ktoré uz mate.
Napriklad ak vam zostali
menovky z predchadzajuceho
podujatia, otocCte ich na druhu
stranu a pouzite ich znova.

° Nekupujte zbytocne veci,
ktore si viete prenajat’, napr.
prenajom stolov a stoliCiek,

riadu, stojanov na saty, fotostenu,

dekoracie, oblecenia pre
moderatorku a hostesky.
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° Ak potrebujete nieco
nevyhnutne kupit,
alebo ak chcete mat’
vlastny merch, vyberajte
lokalnych tvorcoy,
ktori vyrabaju poctive
produkty, idealne

Z udrzatelnych
materialov.

Napriklad namiesto
igelitiek pouzite
vrecuska usite zo
zaclony alebo z lanu od
miestneho handmade
vyrobcu.

° Vyber dodavatelov zvolte
nielen podla cenovej
ponuky, ale aj podla
environmentalnych, etickych
a socialnych zasad

a hodnot, to znamena podla
toho, ako sa spravaju, ako
platia svojich zamestnancov,
ake maju referencie,
certifikaty kvality a pod.
Nebojte sa ich na to opytat

— transparentnost' je to, Co
potrebujeme. Ak mate v okoli
socialne podniky, urcite ich
zahrnte medzi potencialnych
dodavatelov.

1



Napriklad zistite, kto je
majitelom nehnutelnosti,

¢i splia environmentalne
zasady, ako napr. pouzivanie
ekodrogerie, separovanie
odpadu, pouzivanie
obnovitelnej energie, varenie
Z kvalitnych surovin a pod.

Aj na zaklade toho sa viete
rozhodnut, Ci zaplatenym
prenajmom podporite
vel'keho developera, ktori
nekladie doraz na ekologicky
a eticky pristup, pripadne je
podozrivy z korupcie a pod.
alebo chcete podporit Cestnu
a doveryhodnu firmu s dobrou
reputaciou.
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° Pokuste sa Co
najefektivnejsie planovat’
dopravu ludi a veci na
miesto podujatia a aj po jeho
realizacii, ale takisto aj vase
pripravne stretnutia — urobte
radsej jeden velky meeting,
na ktori budu prizvani vsetci
dodavatelia, kde preberiete
a odsunhlasite vacsinu veci
naraz.

° Rozmyslajte pri planovani
a pri vybere miesta nad tym,
ako sa tam mo6zu dostat’
navstevnici podujatia
idealne s Co nhajmensou
uhlikovou stopou (peso,
bicykel alebo hromadna
doprava, car sharing a pod.).

13



° Dbajte na kvalitu a vyber
potravin, aby boli pokial
mozno organicke, lokalne
a sezonne.

Napriklad pocas leta
ponuknite radsej maliny,
jahody, melony, a nie
pomarance a banany
dovezené z daleka
(vychadzame z prikladu
krajin Slovensko a Cechy).

° Planujte pocet porcii ,tak
akurat”, aby vam nezostal
zbytocny odpad. V pripade,
Ze na podujati je sucastou
vstupu aj catering, skuste
sa dohodnut' s dodavatelom
cateringu, kedy najneskaor
mozete nadiktovat presny
pocet porcii, aby ste mohli
vychadzat z posledného
poctu potvrdenych [udi

na podujatie (z poCtu
predanych listkov). Pri
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napojoch je mozne
dohodnut sa na spolupraci,
tzv. na komis, a to, Co sa
nespotrebuje, viete vratit

a zaplatite iba spotrebovane
MNOZStvo.

°V pripade, ze vam nieco
Zostane, pokuste sa jedlo
rozdat organizaciam, ktore
takéto dary mozu prijat’

v sulade s hygienickymi
opatreniami. Takisto mozete
napisat vyzvu na socialne
siete pre tych, ktori su

v blizkosti podujatia a maju

moznost' si jedlo vyzdvihnut,

resp. ho odovzdat tym, ktori
ho potrebuju.

° Pokuste sa €o najviac
eliminovat’ spotrebu
elektriny a vody,
pripadne ju nahradit’
alternativhymi zdrojmi.
Napriklad umiestnite na
podujatie nabijacku na
telefon, ktora sa nabija zo
solarneho panelu, alebo
pri umyvani riadu po
podujati nenechaijte vodu
tiect’ nepretrzite.

15



AKO ZACAT? PLANOVANIM

Kazde podujatie je specificke, nikdy nebude
identicke, aj ked bude na tom istom mieste,
date tam tie iste veci, tie iste dekoracie Ci svetla,
alebo ten isty program. Atmosféru podujatia
tvoria aj samotni ludia, a to, ako sa tam budu
citit’, do vel'’kej miery viete ovplyvnit' vy - tym,
ako cele podujatie naplanujete do najmensich
detailov a budete predvidat, Co sa moze stat

a Ci budete mat zalozny plan. Ale ani to niekedy
nestaci a bude potrebné reagovat pohotovo na
mieste cinu a s chladnou hlavou.

ATMOSFERU PODUJATIATVORIA AJ
SAMOTNI LUDIA.

ATO, AKO SA TAM BUDU CITIT, DO VELKEJ
MIERY VIETE OVPLYVNIT VY.
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Pri organizovani podujatia
je dobre sa nan pozriet’
Z pohladu navstevnika.
Ved' si len spomente

na podujatie, ktore ste
navstivili.

Bolo jednoduche kupit si
listok ?

Vedeli ste, Co vas tam Caka?
Chybalo vam tam nieco?
Vedeli ste tam trafit?

Bolo vsetko dobre pocut?
Mali ste si kde odlozit

bundu, alebo ste ju otravne
museli drzat v ruke?

Museli ste si zakazdym, ked'

ste sa chceli napit vodu,
brat’ novy plastovy poharik?

Ked' ste tam prisli, bolo tam
trapne ticho, alebo tam
hrala prijemna podmazova
hudba?

Bola tam nejaka vona?

Pri priprave podujatia

sa treba na to pozriet
komplexne a uprimne si

po polozeni prvych otazok
odpovedat’, Ci realne

na planované podujatie
mame personalne, casove
a financné kapacity

a schopnosti. Pretoze
niekedy je menej viac.

Na zacCiatku sa vsetko zda
jednoduchsie a niekedy
nevieme spravne odhadnut
co vsetko to bude obnasat.
Predovsetkym, ak ide o nieco,
Co sme predtym este nikdy
nerobili. Spravny postup
niekedy nestaci ani pri
peceni kolaca. A Cim zlozitejsi
zakusok, tym narocnejsia je
jeho priprava.

Preto si radsej vas odhad
na pripravu podujatia
vynasobte tromi, aby ste mali
casovu rezervu na pripravu,
dokoncenie alebo zmeny.
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NAJLEPSi SPOSOB, AKO ZACAT, JE PRESTAT
ROZPRAVAT A ZAGAT ROBIT.”
— WALTDISNEY

AMERICKY FILMOVY REZISER A SCENARISTA 1901 . 196@ :

PRIPRAVA PODUJATIAOD A PO Z

V pripade organizovania udrzatelneho podujatia ,zacat
robit” znamena planovat’ a odpovedat’ si na zakladne
otazky a mysliet’ pritom na zasady udrzatelnosti.
Jednotlive odpovede na otazky sa vzajomne prekryvaju
a ovplyvnuju jedna druhu.



Inak povedane - aky

je jeho zamer? Ma byt
vzdelavaci a [udia sa tam
maju nieco dozvediet’
alebo sa inspirovat?
Alebo je ucelom ich viac
zabavit, zblizit, zlepsit
ich vztahy? Alebo oboje?
Podla toho budete vediet’
odpovedat' aj na dalsie
otazky tykajuce sa obsahu
podujatia. Ciel podujatia
urcuje jeho program

a aj to, ake aktivity sa
tam budu,alebo nebudu,
realizovat.
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Predstavme si, Ze chcete
zorganizovat' modnu
prehliadku upcyklovane;
mody. Zamerom prehliadky
je poukazat' na problém
fast fFashion a inspirovat
ucastnikov podujatia

k tvorbe vlastneho
oblecCenia. Sucastou
programu mozZe byt nielen
samotna prehliadka, ale
napriklad diskusia o danej
teme s réznymi hostami.

Potrebujete si zadefinovat,
pre akych ludi podujatie
organizujete. Budu to
studenti, dochodcovia,
milovnici mody alebo
profesionalni Sportovci

Ci politici? Potrebujete

si zodpovedat' zakladnée
otazky tykajuce sa

veku, vzdelania, zal'ub,
jazyku, hendikepov, ale

aj toho, ako vnimaju
enviromentalne a socialne
témy. Pretoze aj podla toho
budete vytvarat samotny
program. Alebo naopak -
aky program vytvorite, taki
ludia tam pridu.

Rovnako délezite je urcit,
pre kol'kych ludi bude
podujatie - Ci chcete robit
akciu pre 30 (udi alebo
3000 (udi. Pocet ludi sa
odvija samozrejme aj od

toho, aky mate rozpocet, aky
charakter ma dana akcia, aku
kapacitu a kde sa nachadza
miesto konania, kde sa

ma podujatie konat, alebo
naopak, vyberiete miesto
podla toho, kolko ludi chcete
pozvat.

Napriklad organizujete
prehliadku v ramci

svojej strednej skoly, tak
predovsetkym tam budete
pozyvat studentov, ucitelov
a rodinnych prislusnikov.
Podla toho, kolko ma skola
studentov, viete predpokladat;
kol'ko ludi na podujatie

asi pride, vakom su veku

a viete zistit, Ci maju nejake
napriklad pohybove alebo
iné obmedzenia. Alebo ak
robite akciu len pre svoju
triedu, viete, kolkych mate
spoluziakov a pod.
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Samotneé miesto konania

a jeho genius loci vie
vyrazne urcit’ alebo
pozdvihnut atmosferu
podujatia. Pri vybere miesta
je potrebne pozerat sa na
viacere atributy, ktorée uzko
suvisia s tym, ake bude
mat’ podujatie charakter

a program.

Potrebujete orientacne
vediet, aky pocet ludi na
podujati bude, kedy a ako
dlho bude trvat, Ci ho
chcete robit' vonku alebo
vo vnutri, v akom rochom
obdobi sa bude konat,

aka je na dane miesto
dostupnost verejnou
dopravou, Ci je tam pristup
k elektrike, vode, socialnym
zariadeniam (ak ich
potrebujete) atd'. Kedze
chcete tvorit udrzatelne
podujatie, mali by ste
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volit' také miesta, ktoré

sa prezentuju zelenym
pristupom - kompostuju,
nepouzivaju jednorazovy
riad alebo utierky, vyuzivaju
solarnu energiu alebo
pouzivaju ekologicke
certifikovane materialy,
drogeriu, produkty, varia

Z organickych surovin a pod.

Skuste sa pri vybere miesta
zamysliet’ aj nad tym, koho
zaplatenim prenajmu
podporite, pripadne kto by
vam vedel prenajat’ priestor
za symbolicku sumu alebo
zadarmo (ak ide o akciu
neziskoveho charakteru).
Nebojte sa pri vybere
miesta byt kreativni

a otvoreni novym veciam,
ale prihliadajte pri tom

na realizovatelnost’

a bezpecnost' podujatia

Z pohladu organizatorov a aj

Z pohladu navstevnikov.

Napriklad podujatie sa m6ze konat
na mieste, kde sa Standardne
nekona - namiesto prehliadky

v telocvicni v skole sa mo6ze konat
na streche skoly (ak je to mozné

a bezpecne) alebo v parku, vo
fontane, v podzemnej garazi. Alebo
namiesto prezentovania modelov
na figurinach v galérii mozete
vystavit zivych [udi do vykladu
nakupneho centra.




UrCit' spravne nacasovanie
konania podujatia si
vyzaduje zamysliet' sa
predovsetkym nad tym,

0 aky typ podujatia ide

a pre koho je urcene.
Premyslajte nad tym, ako
vasa cielova skupina travi
cas a Ci jej bude termin
vasho podujatia vyhovovat.
Napriklad ak planujete
akciu pre mamicky

s detmi, prirodzene sa
vasa akcia bude odohravat
pocas dna. Ak planujete
prehliadku, predpoklada sa,
Ze vasi hostia budu moct
prist aZz po praci alebo po
skole v poobednych resp.
podvecernych hodinach.
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Program podujatia zavisi
od jeho zameru. Podla toho
vyberajte aj ucinkujucich Ci
prednasajucich, sprievodne
aktivity, ktore dodaju
podujatiu plnost.

Napriklad ak je zamerom
prehliadky upcyklovanej
maody priblizit ucastnikom
podujatia problematiku
modneho priemyslu

a inspirovat’ ich k zmene
nakupneho spravania,
zahrnte do programu aj
diskusiu alebo kratku
prednasku s odbornikmi

v danej téme, vystavte

v priestoroch konania
informacne tabule, kde sa
moOzu dozvediet' zaujimave
fakty, ktore potom
navstevnici organicky mozu
zdielat' na ich socialnych
sietach. Alebo do programu

zahrnte kviz o danej

teme s moznostou vyhry.
Vyskladajte program tak, aby
sa navstevnici nenudili od ich
prichodu na podujatie az po
ich odchod, vzdy v suvislosti
S0 zamerom, ktory ste si

na zaciatku urcili. Program
by mal byt rozdeleny na
aktivnejsie zony plne aktivit,
zabavy Ci vedomosti a na
pasivnejsie zony vhodne

na rozhovory a na oddych.

K tomu potom treba
prisposobit’ aj rozlozenie
sedenia Ci miesta na statie.

27



Aby ste zistili, kolko
financii potrebujete na
zrealizovanie podujatia,
je potrebne pripravit' si
rozpocet s jednotlivymi
polozkami, ktore bude
treba zabezpecit'. Ak
este presne neviete
vSetky detaily, skuste
ich aspon odhadnut’

a nechaijte si nejaku
rezervu. Planovanie

mozZete postupne doplniat

a prisposobovat. Ak
neviete cenu odhadnut,
jednoducho sa spytajte
dodavatela (priamo mu
zavolajte).
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Rozpocet si mozete vytvorit’

v tabul'ke a rozdelit' ho na
sekcie podla toho, Coho

sa naklady tykaju. Tu si
budete moct zapisat kazdu
polozku, jej cenu a popis.
Rozpocet sluzi ako velmi
dobry nastroj nasledne aj pri
kontrole, Ci vsetko potrebne je
Zzabezpecene.

prenajom miesta konania

- aky je najom priestorov
S nimi suvisiace aj d'alsie
mozneé naklady.

Napriklad ak si prenajimate

konferencnu miestnost
v hoteli, m0zete vyuzit
ich stoly, stolicky, toalety,
zvukovy systém alebo

dataprojektor v ramci ceny
za najom. Ak si prenajimate
sklad, v ktorom idete urobit’
prehliadku, musite mysliet

na to, Ze tam potrebujete
zabezpecit aj mobilné
toalety, zvukovy a svetelny
system, potrebujete tam
priniest’ aj stolicky a stoly,
odpadkove kosSe a pod.

program - tu uvadzate
cenu za jednotlive

aktivity, ktore budu
sucast'ou programu

a honorare ucinkujucim Ci

prednasajucim, moderatora

a pod. Zistite, ake

poziadavky ucinkujuci budu

mat (napriklad Specialna
technicka podpora), aby ste
to mohli zahrnut' do rozpoctu.
Patri sem i vystavenie
infografik, plagatov Ci
fotoobrazov.

technické zabezpecenie -
vychadzajte z toho, co ponuka
samotny priestor, v ktorom sa
podujatie bude konat a aky
bude program, ake budu mat
poziadavky ucinkujuci a pod.
Podla toho budete vediet, co
vsetko potrebujete - zvuk,
svetla, kabelaz, mobiliar (stoly,
stolicky, vesiaky, paravany,
svetielka a pod.), tlaCcenie
grafickych podkladov a pod.

personalne zabezpecenie -
naklady na vsetkych, ktori na
podujati pracuju (pracovnici v
cateringu, model/Ky, vizazisti/
Ky, fotograf/ka, produkcia, SBS
a pod.)..
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doprava - naklady na
dopravu Ci uz personalu
alebo veci, bud' ich
uvediete separatne alebo
vzdy s polozkou, s ktorou
suvisia.

Napriklad dovoz
prenajatych stoliCiek
moOzete uvadzat rovno

k stolickam, alebo zvlast
do sekcie dopravy.

catering - uvadzate

v pripade, ak sa na
podujati bude podavat
obcCerstvenie. Uvadzajte
ceny na pocet ludi
alebo mnozstvo jedla.
Ak sa bude na podujati
jedlo predavat, niektore
spolocnosti chcu zaplatit
urcitu garantovanu
Ciastku od vas, aby sa im
oplatilo prist z hladiska
poctu navstevnikov a ich
nakladov na prichod

a pripravu jedla.
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marketing - v pripade,
Ze planujete robit platenu
reklamu, uvadzaijte, kol'ko
financii sa investovalo do
ktoreho media.

iné - cokolvek, Co neviete
zaradit'. Tato sekcia je dobra
hlavhe na neocakavane
veci, urcite si tu nechajte
nejaku rezervu (platba
taxika meskajucemu
ucinkujucemu).

listky a partneri - uvadzate,
ak ide o verejne podujatie, na
ktoré sa budu listky kupovat.
Berte do uvahy, ze nie kazdy
je schopny zaplatit plnu
cenu listku, preto pouvazujte
nad zlavou alebo volnym
vstupom pre (udi so zlozitou
financnou situaciou.
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Dalsi krok budete
vediet' urobit, akonahle
bude jasne, kolko
financii potrebujete na
zrealizovanie podujatia
podla vasich predstav.

Zamyslite sa, Ci je
realizovatel'ne - zohnat'
tol'’ko financii v suvislosti
s casom, ktory na pripravu
podujatia mate, a odkial
ich zohnat'. Jednou

Z moznosti je oslovovanie
roznych partnerov, Ci uz
jednotlivcov alebo firmy.

Vytvorte si zoznam
kontaktov, ktoré by ste
chceli oslovit. Opat sa
zamyslite aj nad tym,
koho poznate - priatelia,
rodina, znami, ktori
vam mozZu pomaoct, dat’
vam dalSie kontakty
alebo odporucania.
Alebo moOzete poziadat
0 granty vo vasom
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meste Ci na regionalnej
alebo celostatnej urovni.
MoOzete tiez vytvorit
crowdfoundingovu
kampan a zbierat financie
prostrednictvom investorov.

Pri oslovovani partnerov

je zasadne pripravit si
prezentaciu, kde predstavite
seba, Co robite a opisete
podujatie s programom,

vas zamer a CO SpoONZorovi

Za jeho peniaze ponukate.
Predovsetkym ide o formu
propagacie ich loga a Cinnosti
na podujati, cez vase
socialne siete a pod. Snazte
sa poskytnut co najviac
relevantnych informacii a byt
originalni, aby si vas vsimili

a vybrali medzi vsetkymi
ziadostami. Dolezite je

dbat’ na to, aby bolo jasne
identifikovane, Co vas sponzor
za jeho financne prostriedky
od vas dostava. Vytvorte si

na to tabulku, kde budete

zaznamenavat, s ktorym
sponzorom ste si co dohodli,
a vytvorte si s kazdym
sponzorom darovaciu
zmluvu, kde to bude jasne
zadefinovane.

Jeden zo zdrojov financii
je aj predaj listkov, ak

ide o0 organizovanie
verejneho podujatia. Nikdy
vSak neviete zarucit, ake
financie z predaja listkov
budete mat, preto radsej sa
na tuto polozku financne
nespoliehajte, ale majte
ju ako rezervu alebo ako
odmenu.

&
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Pri propagacii podujatia su ddlezité tri veci:

- dobra myslienka
- kontakty
- peniaze

|dealne je, ked mate
vsetko. Ak nemate dostatok
financii, ale vase podujatie
ma dobru a lahko Siritelnu
myslienku, je velka
pravdepodobnost, Zze vam
S propagaciou pomazu
oslovené media, priatelia
Ci znami. Velmi dokaze
pomaoct aj organicke
sirenie obsahu v ramci
komunity.

To, aky mate k dispozicii
rozpocet, rozhoduje

0 propagacii vasho
podujatia prostrednictvom
platenej reklamy cez
rozne reklamne nosice
(Casopisy, televizia,
platena reklama na
socialnych sietach, banery
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na webovych strankach,
oslovenie influencerov

a pod.). V pripade, Ze vas
rozpocet nie je velmi stedry,
zamyslite sa nad tym,

koho by ste mohli oslovit’

S prosbou o propagaciu
vasho podujatia. MGZu to byt
vasi priatelia, rodina, znami,
alebo ucitelia v skole, Ci
maijitelia priestorov, kde sa
podujatie bude konat'.

|dealne je mat pripravene
vizualy a texty, ktoré mozu
ludia zdielat. Tymto je to
nich jpre nich jednoduchsie
Tymto je to pre nich
jednoduchsie a nemusia
vytvarat novy obsah na
Zverejnovanie. Zaroven sa
tym aj zachova ziadany

branding a rozpoznatelnost
podujat pre nich
jednoduchsie a nemusia
vytvarat novy obsah na
Zverejnovanie. Zaroven sa
tym aj zachova ziadany
branding a rozpoznatelnost
podujatia.

0 vasom poduijati sa

ludia potrebuju dozvediet
dostatoCne v predstihu,
aby si mohli naplanovat
jeho ucast’ do vlastnych
planov. Zaroven vsak

nie prilis skoro, aby

na to nezabudli. Vo
vseobecnosti sa zvykne
promovat podujatie zhruba
jeden mesiac dopredu

a postupne zintenzivnovat
jeho propagaciu, ale zavisi
to od typu a velkosti
podujatia (listky na koncert
znameho spevaka alebo
festival si viete kupit' aj rok
dopredu, ale premietanie
dokumentu v kaviarni
nepotrebujete promovat

s takym velkym casovym
predstihom).

Zamyslite sa nad tym, Co
mozZete urobit' zadarmo resp.
Za vas cas. Mozete vytvorit
udalost na socialnych sietach
a pridavat tam postupne
informacie o podujati,

0 programe, 0 ucastnikoch.
M6zete napisat' tlacovu
spravu a rozposlat ju

roznym mediam (online Ci
offline). MOzete si napisat’
zoznam ludi, ktorych
poznate a poprosit' ich, aby
vasu udalost’ zdielali medzi
Svojimi znamymi.

Napriklad ak organizujete
prehliadku v skole alebo su

Z nej Uucastnici programu,
poproste Skolu 0 pomac pri
propagacii - na stranke skoly,
na nastenkach, socialnych
sietach a pod.
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Vel'kost' a narocnost
podujatia urcuje, kol'ko
ludi sa bude na jeho
priprave podielat’. Je
potrebne stanovit' jedného,
ktory bude veduci/manazer
podujatia -, produkcny
podujatia” - a bude vediet’
0 vSetkom, Co sa deje.
Bude hlavnou kontaktnou
0sobou pre ostatnych, co
v time pracuju, ale aj pre
dodavatelov, s ktorymi
pride do kontaktu.

Produkcny by mal urcit, kto
bude mat' co na starosti

a aké ma ulohy. UrCi to
podla skusenosti a zaujmu
ludi vtime. Pravidelna
komunikacia, vzajomna
dovera a kontrola

a dodrziavanie terminov
sU nevyhnutne.
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Na tuto Cast’ pokojne
vyuzite dostupné online
nastroje a aplikacie na
manazment (Asana, Notion]
a na komunikaciu bezne
komunikacné appky
(Whatsapp, Slack].

Napriklad ak na prehliadku
chcete vytvorit online
pozvanky alebo urobit na
socialnych sietach udalost,
urcite, kto to bude mat na
starosti. Ak nemate financne
zdroje na profesionalneho
grafika, spytajte sa, Ci

vie niekto urobit' graficke
podklady napriklad v Canve
(online nastroj na vytvorenie
grafickych podkladov).

Velmi dolezitou castou
planovania podujatia je
aj kvalitneé naplanovanie
bezpecnostnych
opatreni. Tie sa vztahuju
na organizatorov,
vystupujucich,

| navstevnikov. Tieto
opatrenia zavisia od

vel'kosti a miesta podujatia,

pricom su castokrat dane
| zakonom.

Pri kazdom podujati treba
zohladnovat' opatrenia:

Zdravotne (pritomnost
zdravotnika, lekarnicka,...)

Pandemicke (podla
aktualnych nariadeni
vlady a podla zakladnych
opatreni bezpecneho
spolunazivania,...)

ProtipozZiarne (zabezpecenie
budovy, hasiace pristroje,
bezpecnostné unikove
cesty,..)

Bezpecnostné (strazna
sluzba, pedagogicky dozor,...)

Listite, do akej miery su

tieto opatrenia zabezpecene
prevadzkovatelom priestorov,
pretoze na fungovanie
prevadzok su niektore
opatrenia nevyhnutne.
Vzajomnou dohodou sa da
zabezpecit bezpecnost a
zdravie vsetkych.

&
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Pri vacsom podujati (a istom
pocte ludi) je potrebne
nahlasit’ podujatie autoritam
a ziskat' nan povolenie.

S povolenim prichadza

| povinnost dodrzat
opatrenia na uskutocnenie
podujatia. Tieto pravidla su
vsak ine v kazdej krajine

a oblasti, preto je dobré

si informacie preverit’

s miestnym mestskym alebo
obecnym uradom, kde sa
bude podujatie konat'.

Urobte tak v predstihu, ak
by bolo potrebné podla
toho upravit' charakter
vasho podujatia alebo
ziskat' potrebne povolenia.
V kazdom pripade je
dolezite, aby boli priestory
pristupné a bezpecne pre
zdravotne znevyhodnenych
ludi a rodicov s koCikmi.
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V sulade zo zakonom (a aj
so zakladnymi pravidlami
slusnosti a ohladuplnosti)
musime vo vseobecnosti
dohliadat’ na spravovanie
osobnych udajov. Preverte si,
co vsetko je potrebné pre vas
typ podujatia a zabezpecte
udaje ucinkujucich

a navstevnikov tak, ako je
pozadovane.

Ak sa na samotnom
podujati robia zaznamy, vasi
navstevnici musia byt o tom
upovedomeni. Umiestnite
viditelné oznamy o zbere
zaznamov hned' pri vstupe

| v priestoroch podujatia.
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PLAN B. ,
VZDY MAJTE PLAN B

Je potrebné mat nahradny
plan - ak mate podujatie,
ktore sa odohrava vonku,
treba naplanovat, Co sa bude
diat' v pripade dazda.

V planovani planu

B zohladnujte vyvoj
pandemickej situacie,
mozny vypadok
ucinkujucich, zlyhanie
dodavatela a podobné
situacie.
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To, Ci ste vsetko dobre
naplanovali, zistite az

v den realizacie podujatia.
A napriek tomu, ako vsetko
dobre naplanujete, urcite sa
stane nieCo neocakavane,
neplanovane a budete to
musiet vyriesit' priamo na
mieste. Kazdy problem sa da
zvladnut, dolezite je zostat
v pokaoiji.

Aby ste eliminovali Co
najviac problemov, vytvorte
si pred samotnou realizaciou
casovy harmonogram,

v ktorom bude zahrnuteé
vdetko krok po kroku. Cim
lepsie a doslednejsie

ho pripravite, tym vacsia
pravdepodobnost’ ze
nevzniknu necakaneé
komplikacie. Budu tam
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uvedene presneé casy, kedy
ma dohodnuty dodavatel
doniest veci, ale aj kedy
ich odniest, Co sa ma kedy
robit, kto z realizacneho
timu je za Co zodpovedny.
Snazte sa mysliet na kazdy
detail.

Ked' vytvarate harmonogram
prichodu dodavatelov,
vytvarajte ho na zaklade
dohody s nimi. Myslite pri
tom na to, aby neprisli vselci
naraz, pretoze kazdemu
budete musiet ukazat, kde
a Co ma robit. Premyslite,
kto ma kedy prist.

Napriklad najprv je potrebne
postavit' podium a az

potom umiestnit' ozvucenie
a stolicky so stolom.

Podla tohto harmonogramu
sa budu riadit vsetci
dodavatelia a aj realizatori
podujatia, preto je dobre
poslat ho vopred. Pri tvorbe
harmonogramu je uzitocne
vychadzat z rozpoctu

a predstavit' si cely proces
pripravy, realizacie a nasledne
aj likvidacie podujatia.

Okrem harmonogramu
pripravy prac je potrebnée
pripravit’ aj bodovy scenar,

v ktorom bude uvedeneg, co
ma moderator povedat’, budu
tam informacie pre technikov,
ako napr. kedy a ktoru hudbu
pustit, ktory vizual ma

kedy ist’' na obrazovke, Ci je
potrebny pre prednasajuceho
obycajny mikrofon do

ruky alebo taky, ktory sa
umiestnuje za ucho a pod.
PocCas realizacie sa snazte
vnimat, Ci nieco este niekde
nechyba a priebezne
kontrolujte, Ci vsetko ide
podla planu. Predvidaijte,
pytajte sa, nenechavaijte
veci na poslednu chvilu,

doverujte a preverujte
Zaroven.

Kriticky moment moze
nastat po skonceni
podujatia, ked' su vsetci
unaveni a chcu ist
domov. Je ddlezite, aby
ste priestor, v ktorom
ste realizovali podujatie,
zanechali po sebe
upratany a nezabudli na
separovanie odpadu.
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REALIZACIOU PODUJATIA SATO
NEKONCI

Praca na podujati sa nekonci
vtedy, ked odide z miesta
realizacie posledny host

a personal. Po samotnom
podujati vas caka este
niekol'ko Cinnosti:

° Zhromazdovanie faktur od
dodavatelov a zaplatenie za
ich pracu v case splatnosti
faktury.

° Zbieranie dat a spatnej
vazby od navstevnikov -

po podujati mazete vytvorit
kratky dotaznik so spatnou
vazbou od navstevnikov.
Data mozete zbierat

priamo na podujati, idealne
v elektronickej forme (pristup
na dotaznik mdze byt cez QR
kody umiestnené v priestore
podujatia). Dotaznik mozete
zavesit na socialne siete
podujatia s prosbou o jeho
vyplnenie. Pomo0ze vam to

k lepsiemu vyhodnoteniu,

Ci vase podujatie splnilo vas
Zamer.

° pod'akovanie a spatna
vazba vsetkym tym, co
sa na tvorbe podujatia
Zucastnili - je vitang, ked'
za spolupracu s niekym
na tvorbe podujatia
podakujete a vymenite

si vzajomne spatnu
vazbu, ako savam s nimi
pracovalo, Co savam
pacilo, pripadne ak tam
vznikli nejake problémy, je
dobre si ich vykomunikovat
Ci uz telefonicky, osobne
alebo emailom. Prejdete
tym zhorsenym vztahom
v buducnosti a zaroven
obe strany maju poucenie
a skusenost.

° spatna vazba

a pod'akovanie partnerom
a sponzorom - velmi
dodlezité je vyjadrit vd'aku
partnerom, ktory sa

vas rozhodli podporit

Ci uz financne, alebo
akymkolvek inym
sposobom. Idealne

je, ked' si pripravite
vyhodnocovaciu
prezentaciu, kde napisete
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vyhodnotenie vo faktoch

- kol'ko navstevnikov na
podujatie prislo, kol'ko

kil odpadu sa separovalo

a pod. a prilozite fotky

a videa, Ci medialne vystupy.
Mo6zete tu uviest' i Specifika
konkretneho poduijatia,
ako napr pri swape - kol'ko
obleCenia sa vymenilo,
vytriedilo a rozdalo.

° medialne vystupy

- pripravte kratku spravu
alebo prispevok o tom, ake
bolo podujatie. Zverejnite
fotky a videa na socialnych
sietach podujatia, pripadne
rozposlite mediam Ci
spriaznenym partnerom na
zazdielanie. Formalna cesta
je napisanie a rozposlanie
oficialnej tlacovej spravy
vybranym mediam.

° vyhodnotenie, Ci
podujatie splnilo zamer,
ktory ste si urcili

- vychadzajte pritom

Z dotaznika, zo spatnej
vazby od dodavateloy,
personalu, od partnerov
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a Z vasho vlastneho pocitu,
ako ste podujatie vnimali.

Retrospektivne si premysilite,

ake skusenosti a zrucnosti
ste ziskali, kde by ste sa
mohli nabuduce zlepsit

a naopak ocente sa za to, Co
bolo dobre a uspesne.

#WHOMADEMYCLOTHES
FASHIONREVOLUTION.ORG




PRIKLADY DOBREJ PRAXE

MODNA PREHLIADKA YOUNG AND ECO
V BRATISLAVSKEJ TLACIARNI SVORNOST

Prvym prikladom z nasej
praxe je modna prehliadka
Young and Eco organizovana
v pilotnom roku RecyCOOL
programu.

Podujatie bolo organizovane
ucastnikmi zapojenymi

do programu RecyCOOL
Imperfections pod vedenim
eventovej manazerky
Simony NecCasovej a spolu
tak tvorili organizacny tim.
Mentorovanie zacalo
stretnutiami, kde si
ucastnici postupne
odpovedali na zakladne
otazky:

- kde sa ma podujatie
nachadzat’

- pre kol'ko (udi bude
urceny

aky bude program a kto
budu ucinkujuci

- kol'ko navrharov
a modelov bude na
prehliadke

- kol'ko financii bude
potrebnych na zrealizovanie
a kde sa ziskaju

- aké su moznosti
financovania

Nakolko sa nevedelo,

kol'ko penazi sa podari
ziskat, ratalo sa s viacerymi
verziami, do akej miery
bude program naplneny.
Zacali sa postupne
oslovovat ludia, ktori mali
na realizacii a programe
participovat.

Organizacny tim si obhliadol
priestory, kde sa podujatie
malo realizovat. Ujasnili

si, Co vsetko je potrebné
zabezpecit, aby sa tam
podujatie mohlo uskutocnit.
Miesto podujatia bola stara
budova, povodne tlaciaren,
ktora sa postupne burala

a nemala ani toalety. Tie sa
museli priniest tieZ (mobilné
toalety). Na obhliadke sa
urobili fotky, ktoré sa potom
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posielali dodavatelom, aby
vedeli, kde sa podujatie
bude nachadzat.

Druha obhliadka priestorov
bola s reziserom a
dodavatelom, ktory
zabezpecoval zvuk
a techniku. Prediskutovalo
sa, ake bude
kde sa

umiestnia stolicky, kde
bude rezia, kde bude
obcerstvenie, kde bude
satna pre modelky na
prezliekanie a pod.
Nasledne sa pripravil

S rozpisom, kde
sa Co bude nachadzat
a v akych poctoch. Tento
podorys potom sluzil vden
podujatia pre potreby
technikov a dodavatelov.
Ako vyzeral podorys si
mozete pozriet TU.

MedziCasom participanti
navrhli celeho
podujatia, pripravili sa
navigacie, menovky na
stolicky pre vybranych
hosti, oznacenie na kose.
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kde zacali pridavat’
postupne informacie
0 podujati a programe.
Spolocne pripravili

takisto
vypracovali na ziskanie
mensej financnej podpory
od mesta Bratislava. Pripravili
aj pre vybranych
hosti a media.

Postupne sa v komunikacii
s modnymi navrharmi
(spoluziakmi) pripravovala
kde si ucastnici

urcili
Ku kazdemu modelu
sa umiestnila fotka (ako
model vyzera) aj s presnym
popisom, Co sa ma obliekat'.
Nakolko modelmi boli
samotni navrhari, nebolo
potrebne robit fitting Siat
na modelkach. Popri tom
sa

0 tom, ako
model vznikal, Co ich
inSpirovalo - pribeh tvorby.

Urobili si fotku oblecenia
pred tvorenim a vysledny
model. Tieto informacie
a fotky sa neskor pouzili
na podujati - premietali
sa na obrazovke pocas
prehliadky daného modelu
a tiez sa umiestnili do
bulletinu. Do bulletinu sa
zahrnuli aj informacie

0 programe.

PocCas prehliadky sa
pouzivala aplikacia
Slido na vyhodnotenie
ankety, ktory model

sa navstevnikom pacil
najviac.

Pred uskutoCnenim
prehliadky sa ucastnici
s mentorom vypracovali

podla
ktoreho sa pocas podujatia
postupovalo.
Tesne pred realizaciou,
jeden

sa, Ci je
vsetko pripravene a jasne.
PocCas priprav podujatia sa
mentor a ucastnici snazili

napr.
pustila sa hudba, vtipkovalo
sa, ak nieco nebolo podla
planu, tak sa to prisp6sobilo
tak, ako to bolo v dany
moment najlepsie mozne.
Pri organizovani modnej
prehliadky je velmi dolezite
dobré a systematicke
ulozenie modelov, ich
oznacenie tak, aby pri
prehliadke nevznikal chaos
a bolo jasne, kto si ma co
obliect. Obzvlast ak jedna
modelka prezentuje viac
modelov a potrebuje sa
prezliekat. Pri prehliadke
treba zabezpecit' aj
pomocnikov, ktori pomahaju
s obliekanim.

Ktory sa
priamo zverejnoval na
socialnych sietach. Takisto
sa prezdielavali aj prispevky
od navstevnikov podujatia.
Po podujati sa pokracovalo
s pridavanim prispevkov
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1NkZjwDzofbh5jDFJDHmk7uR8DM1f1_q1

a fotiek na socialne siete.
Vsetkym dodavatelom,
spoluorganizatorom

a sponzorom zaslali
ucastnici

Nasledne ucastnici

S mentorom vyzbierali
faktury od dodavatelov

a uskutocnilo sa

kde si interne zhrnuli

a vyhodnotili, ako podujatie
dopadlo, vyzbierala sa
spatna vazba od ucastnikov
a vzajomne si podakovali.
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Daldim prikladom je
galerijna vystava modelov
vo vonkajsich priestoroch
mestskeho opevnenia

v Bratislave. Tato vystava
prebehla v druhom rocniku
programu RecyCOOL
Imperfections a ucastnikmi
boli stredoskolski studenti
odevneho dizajnu. Ked'ze
program prebiehal pocas
pandemie, pracovat

sa mohlo len s velmi
obmedzenym poctom
ucastnikov.

Ako aj pocas prveho
mentoringoveho stretnutia,
aj teraz si ucastnici
vytvorili podujatie pod
mentoringom eventovej
manazérky Simony
NeCasovej. Stretnutia boli
komornejsie, v mensom
pocCte a tym padom aj bola
moznost' viac sa venovat’
konkrétnejsim bodom.
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Studenti mali dva navrhy -
prehliadka alebo vystava.
Vacsina vsak odsuhlasila
vystavu, pretoze inklinovali

k podujatiu, kde by nemuseli

osobne vystupovat.

Mentorka spolu s ucastnikmi
navrhla postup a spolocne
prebrali bod za bodom, ako
sa bude priprava realizovat.

Dynamika v skupine sa pocas
organizacie podujatia zmenila

a ti, co boli spociatku tichsi
a v uzadi, nakoniec prevzali
celkovu organizaciu.

UEastnici si na vystavu vybrali
vonkajsie priestory mestskeho

opevnenia mesta Bratislava,
ktore su takmer v centre
a s dobrym pristupom pre

verejnost. Vonkajsie priestory

boli idealne vzhladom na
pandemicke opatrenia.
Oslovili spravcu priestorov

a dohodli termin, trvanie

a podmienky vystavy. Dostali
klUucCe od objektu, za ktore
boli zodpovedni a ktore si
odovzdavali medzi sebou
podla potreby.

Vystava mala predstavit
modely individualne,
pricom ucastnici
spolocne vytvorili aj
navrh zjednocujuceho
prvku. Tym boli maxi saty
Z textilneho odpadu, ktore
spolocne usili vo svojej
skole a boli naaranzovane
tak, aby individualne
modely ucastnikov akoby
vychadzali z tohto maxi
kuska. Kazdy model bol
vystaveny individualne

a s napisanym alebo
vytlacenym pribehom

0 jeho vzniku. Maxi saty
ucastnici sili v predstinu
v dielni vo svojej skole,
material na ne dostali od
miestnej upcyclingovej
dizajnérky.

InsStalacia vystavy zacala
hned rano v den jej
otvorenia a pracovali ha nej
ucastnici aj s mentorkou.
Nainstalovali vytvorene
modely, pripravili aj

male obcerstvenie,

ktore zabezpecili

sami z domacich
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zdrojov. Vernisaz zacala

v neskorych poobednych
hodinach a zucastnili sa
jej najma rodicCia a priatelia
ucastnikov.

Vernisaz otvorila
koordinatorka projektu

a po nej nasledovali
prihovory mentorov.
Ucastnici postupne jeden
po druhom predstavili svoje
modely a porozpravali cely
pribeh tvorby modelu -

od pociatocnéeho napadu

a ziskavania materialov,
cez Sitie a celkovu tvorbu
po finalny vysledok.

Po oficialnom otvoreni
vystavy ucastnici zostali

v blizkosti svojich
modelov a diskutovali

s navstevnikmi, ktori si ich
prezerali.

Vystava trvala 3 dni

a ked'ze bola verejna,
ucastnici sa striedali

pri jej monitorovani

a zabezpeceni bezpecnosti.
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0d zaciatku cesky tim vedel,
Ze planuju a pripravuju
komunitnu a mensiu akciu
pre specifické publikum.
Cely tim sa skladal z piatich
ucastniciek dizajnoveho
mentorovania pod vedenim
mentorky a edukatorky
Romany Tomaskove;.

Pred prvym stretnutim

s Ucastnikmi si Romana
presla ich medajlonky
(kratke bio), aby zistila, Comu
sa venuju v profesnom
Zivote. Tym, ze v skupine
bola studentka, Cerstva
absolventka a pracujuca
0soba, bolo vhodne vyuzit
ich pracovné schopnosti

k prospechu celeho podujatia.

Romana sa s ucastnickami
stretla na niekol'ko hodin

v priestoroch kreativneho
hubu KUMST v Brne (CZ), kde
sa mal konat' samotny swap
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- vymena oblecenia (na
dohodnutie stretnutia
pouzili Doodle). PoCas tejto
schodzky si mentorka

s Ucastnikmi presla body
Z pripravovaneho manualu
tak, aby sa aj v buducnosti
sami dokazali zorientovat’
a vyuzit ho pri planovani
ineého podujatia.

Nasledovalo stretnutie

s produkcnou KUMSTu,
ktora vsSetkym predstavila
moznosti, ktore tento
priestor ponuka. Vzhladom
na to, Ze bol koniec leta,
produkcna navrhla verziu
podujatia na dobré i na
nepriaznive pocasie.

Mentorka si spolu

s organizatorkami presla
zaklady priprav podujatia
a vsetky sa zhodli na
tom, Ze swap bude
bezpenazna zona. Tym

sa vramci planovania
predurcil minimalny
a obmedzeny rozpocet.

Prebrali si aj scenar na * 5G| e

obe verzie pocasia:

° kde bude prezentacia
vytvorenych modelov
Z mentoringu

* kde budu umiestnene
stendre na vystavenie
oblecenia

° kde budu skusobne
kabinky

° celkova funkcnost

a nalada priestoru tak,
aby sa navstevnici citili
dobre (v KUMSTe boli
rozmiestneneé dizajnove
stoliky a kresla, na
vonkajsom dvore boli
vystaveneé aspekty
nezavislého umenia).

Jedna z ucastnicok
bola profesionalna
architektka, co
prispelo k efektivhemu
rozplanovaniu




priestorov na swap

a prezentaciu modelov.
Na tomto stretnuti

sa teda potvrdila
vzajomna spolupraca

a jej podmienky, okrem
iného aj to, Co sa

s priestorom bude diat
po ukonceni podujatia
tak, aby fungovanie
KUMSTu nebolo

v nasledujucich dnoch
obmedzeneé. Prenajom
bol zadarmo, a to
vd'aka dobrym vztahom
a neziskovej povahe
podujatia.

Nasledujuce stretnutia g5~ BRS¢
a rozdelovanie uloh —
prebiehalo vo velkej
miere online, ato i pre
casove vypatie letnych
mesiacov a cestovania.
Na toto sa vyuzivali
komunikacneé aplikacie
a socialne siete. Vsetky
dolezité informacie

a Ulohy sa udrziavali
online na platforme
Notion. Potrebne
subory a dokumenty
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sa zhromazdovali na
zdielanom Google Disku,
kam mali vsetci pristup.
Detailné planovanie
podujatia zacalo mesiac
vopred. Na osobnom
stretnuti si mentorky

a Ucastnicky rozdelili ulohy:

°Jedna z ucastnicok riesila
priestor, jeho strukturu

a vyuzitie pri podujati

a prezentacii modelov.

° Druha z ucastnicok riesila
marketing a komunikaciu
na socialnych sietach,
vytvorenie udalosti

a pozyvanie hosti, vsetko vo
vizualnom nastaveni, ktore
platforma swapov v Brne
pouziva na komunikaciu

S verejnostou.

° Tretia z ucastnicok

mala zodpovednost za
komunikaciu so zastupcami
KUMSTu a za odvoz odevov,
ktore zostanu zo swapu.

° Stvrta z UGastnicok
mala zodpovednost za

zaverecny styling odevov na
prezentaciu a ich celkove
rozmiestnenie.

Kazda ucastnicka

mala za ulohu pripravit

a nainstalovat' svoj model
a doplnit' ho portféliom

a sprievodnymi textami.
Den pred samotnym
podujatim cely tim velmi
intenzivne komunikoval,
aby sa uistil, ze je vsetko
pripravené. Ugastnicky

si pod vedenim

mentorky vytvorili Casovy
harmonogram, ktoreho sa
drzali tak, aby instalacia
modelov bola idealna.
Preverili si, Ze aj na

strane KUMSTu je vsetko
Zzabezpecene a kaviaren

je pripravena na podujatie.
V priestoroch rozlozili
plagaty kampane Good
Clothes, Fair Pay - tato
kampan bola prave
spustena a je jednou

z hlavnych kampani Fashion
Revolution. Ide o0 zmenu EU
legislativy na zabezpecCenie
minimalnej dostojnej mzdy
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pre pracovnikov odevneho
priemyslu a ucastnicky sa
rozhodli kampan podporit
na tomto podujati preto, lebo
oba projekty spolu tematicky
suvisia a navzajom sa
podporuju.

Samotny swap prebiehal

od skorych poobednych
hodin. Ucastnicky sa venovali
navstevnikom swapu a triedili
prinesené oblecenie.
Podujatie nakoniec
prebiehalo v oboch
priestoroch (vonkajsom

i vnutornom), pretoze boli
spolu prepojene. Swap sa
konal na dvore a prezentacia
vo funkcionalistickom sale
KUMSTu.

V stanovenom case mentorka

pozvala vsetkych navstevnikov

swapu do vnutornych
priestorov, kde im jeden

z dizajnerov, ktory mentoroval
tvorbu modelov, predstavil
celkovy projekt i jeho
konkretne vystupy. Slovo sa
odovzdalo ucastniCkam atie
obklopené navstevnikmi
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predstavili svoju tvorbu, sposob prace a moodboardy,
z ktorych vychadzali.

Celé podujatie zachytavala miestna spriaznena fotografka,
ktora zaznamenala aj vytvorené modely spolu s autormi
pocas prezentacie. Mentorka priebezne zverejnovala
fotografie na socialnych sietach spolocne s prispevkami od
ucastnikov.

Po skonceni podujatia boli modely dva tyZzdne vystavene

v dizajnovom showroome KUMSTu. Vd'aka predchadzajucim
spolupracam s Nadaciou Veronica (ktora darovala oblecenie
na tvorbu modelov) sa vytvorené modely po skonceni
vystavy posunuli dalej a boli vystavené na ich komunitnej
akcii. Tu si ich prehliadlo dalsich 2000 navstevnikov.
Finalnou prezentaciou teda zivot modelov neskoncil, ale
budu d'alej vystavovane pri inych prilezitostiach, aby sa

v zavere dostali do satnikov samotnych ucastnicok.

Po skonceni podujatia jedna z ucastnicok pokracovala vo
zverejnovani d'akovnych prispevkov na socialnych sietach

a zverejnovali sa aj oficialne fotografie z podujatia.
Posledné stretnutie prebehlo s niekolko dnovym odstupom.
Na stretnuti sa zdielali dojmy a pocity, prebehla vzajomna
vd'aka aj konstruktivna kritika. Uastnicky vyplnili zaverecny
dotaznik na vyhodnotenie projektu. Mentorka uzavrela
projekt s odporucanim a vierou v buduce spoluprace.
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INSPIRACIA ATIPY NA ZAVER

Ak mate moznost ist' na podujatie, ktoré sa snazi byt
udrzatelne, urcite ho navstivte, aby ste to zazili v praxi.
Nebojte sa oslovit' [udi, ktori maju skusenost' s organizaciou
udrzatelnych podujati, urCite sa radi podelia 0 svoj
knowhow.

Ak mate moznost ist' na podujatie, ktoré sa snazi byt udrzatelne,
urcite ho navstivte, aby ste to zazili v praxi. Nebojte sa oslovit' ludi,
ktori maju skusenost' s organizaciou udrzatelnych podujati, urcCite
sa radi podelia 0 svoj knowhow.

- ObCianske zdruzenie Punkt, v spolupraci s Institutom cirkularnej
ekonomiky, 0.z. (INCIEN), vytvorilo inSpirativnu prirucku Vas festival
bez odpadu, ktora je plna dobrych tipov ako narabat' s odpadom
na podujati. Ak mozete, inspirujte sa a navstivte ich podujatie
Dobry trh, ktory je prvym bezodpadovym festivalom na Slovensku:
https://punkt.sk/project/zero-waste/

- Dobre fungujucim prikladom udrzatelného konceptu je mestska
plaz Tyrsak v Bratislave:
Tyrsak, pod' s nami na novu mestsku plaz! (tyrsak.sk)

- V anglickom jazyku najdete na tejto stranke velmi dobre clanky
a lipy ako realizovat udrzatelné podujatia:

New Sustainable Event Management (2019 Edition): A Free
Guide to Better Green Meetings (eventmanagerblog.com)

- Ako robit’ udrzatelne podujatia najdete aj tu:
Sustainable Event Management: A Practical Guide - 3rd Edition
- Meegan (routledge.com)

- Amnohe inspiraCné materialy najdete na strankach Fashion
Revolution:
https://www.fashionrevolution.org/resources/free-downloads/
alebo

https://www.fashionrevolution.org/about/get-involved/

/1


https://punkt.sk/project/zero-waste/
https://www.tyrsak.sk/?msclkid=91b274a7c86e11ecbe5be034067bbc4e
https://meetings.skift.com/sustainable-event-management/
https://meetings.skift.com/sustainable-event-management/
https://www.routledge.com/Sustainable-Event-Management-A-Practical-Guide/Jones/p/book/9781138217638?msclkid=3a066484c86b11ec85779b29c8dabc5c
https://www.routledge.com/Sustainable-Event-Management-A-Practical-Guide/Jones/p/book/9781138217638?msclkid=3a066484c86b11ec85779b29c8dabc5c
https://www.fashionrevolution.org/resources/free-downloads/ 
https://www.fashionrevolution.org/about/get-involved/

Tento manual na organizovanie udrzatelneho podujatia
bol vytvoreny a testovany v priebehu viacerych rocnikov.

Bratislava, Slovensko

Prvy rocnik

, Mentorka: Simona NeCasova
UcCastnici mentorovania: studenti roznych bratislavskych
skol

Druhy rocnik

Mentorka: Simona NecCasova

Ucastnici mentorovania: Studenti odevného dizajnu zo
Spojenej skoly na Tokajickej, Bratislava

Brno, Ceska republika

Mentorka: Romana Tomaskova

Ucastnici: Studenti a mladi pracujuci so zaujmom
0 prerabanie oblecenia

2

POUZITE ZDROJE

Heritage Center. 10 Ways To Make Your Event More
Sustainable. 2020. Dostupné na: https://www.earlebrown.
com/sustainable-event-ideas/

SO. Sustainable events with ISO 20121. 2012. Dostupneé na:
https://www.iso.org/publication/PUB100302.html
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Simona NecCasova je profesionalna event manazerka
pGsobiaca v ramci Europy. Bola prvou Fashion Revolution
koordinatorkou pre Slovensko a aktivne sa venuje temam
udrzatelnosti a pozitivheho rozvoja.

Martina Marekova je Fashion Revolution koordinatorkou
pre Slovensko. Vedie svoju slow-fashion znacku Bartinki
a aktivne sa venuje vzdelavaniu mladych o udrzatelnych
temach modneho priemyslu.

Romana Tomaskova je core clenkou Fashion Revolution v
Ceskej republike a profesne se venuje PR v ekologickom
institute Nadace Partnerstvi. V Brne, kde zije, organizuje
pravidelné swap party a vzdelavanie mladych.
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Filip Stanek

Martin Benes (Fashion Revolution Czech Republic])
lan Cook (Fashion Revolution CIC a University of Exeter]
Veronika Habalova (Nitka, Slovensko)

Zuzana Rysava (Fashion Revolution Czech Republic)

Anna Hyblova (Youth Ambassador, Fashion Revolution Czech
Republic)

Hana Kubrichtova (Youth Ambassador, Fashion Revolution
Czech Republic)

Emma Leviusova (Youth Ambassador, Fashion Revolution
Slovakia)
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Tieto vzdelavacie materialy boli vytvorene v ramci Erasmus+
projektu venovaneho dnesnému maodnemu priemyslu

a jeho vplyvom na Zivotneé prostredie a spolocnost. Tento
projekt ponuka program, ktory zahfna online kurz a sériu
manualov ako tento program realizovat vo vasom prostredi.

Tieto materialy boli vytvorene pre a testovane s mladymi lud'mi
na Slovensku a v Ceskej republike. Su trojjazycné
a volne dostupné pre vsetkych.

Viac na imperfections.recycool.academy.

Podpora Eurdpskej komisie na vyrobu tejto publikacie
nepredstavuje suhlas s obsahom, ktory odraza len nazory
autorov, a Komisia nemaéze byt zodpovedna za pripadné
pouzitie informacii, ktore su v nej obsiahnute.
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